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Es wird einfacher fur Auslander

Destinationsspezialist
Andreas Mehlhaus
Uber Englisch-
kenntnisse und das
Preisniveau in Japan

Solingen. Schon auf den ersten Blick
gleichen sich die Japan-Touren der
deutschen Reiseveranstalter. In der
Tat steckt dahinter meist eine der
garantiert durchgefthrten Zubucher-
touren des Solinger Japan-Spezialisten
JFE Tours Innovation. Verkaufsleiter
Andreas Mehlhaus hat touristik aktu-
ell einige Fragen zur aktuellen Ent-
wicklung in dem fernostlichen Reise-
land beantwortet.

ta: Herr Mehlhaus, seit Jahren prog-
nostiziert die Branche Japan einen
Boom, die Zahlen steigen stetig. Der
echte Japan-Run bleibt aber aus. Wa-
rum?

Andreas Mehlhaus: Das kann ich so
nicht bestatigen. Fur das vergangene
Jahr konnten wir eine Steigerung der
Gastezahlen von rund 30 Prozent ver-
zeichnen. Es stimmt nattrlich, Japan
lasst sich nicht mit den grofSen Desti-
nationen wie Thailand vergleichen. Es
ist eine typische Destination fiir Grup-
penreisende: Viele Urlauber befurch-
ten Sprachprobleme und scheuen sich
erst einmal, eine Individualreise anzu-
treten. Leider herrscht auch immer
noch das Vorurteil, Japan sei ein hoch-
preisiges Reiseziel, dabei bieten wir
bereits Touren ab 1.799 Euro an. Das
Angebot kann mit anderen Rundreise-
destinationen mithalten.
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Nippon im Trend: Marktfiihrer JF Tours verzeichnet ein Gasteplus
von 30 Prozent, berichtet Vertriebsleiter Andreas Mehlhaus.

ta: Was muss Japan tun, um die Besu-
cherzahlen zu fordern?

Mehlhaus: Wir sind eigentlich ganz
zufrieden mit den aktuellen Forde-
rungsmafinahmen im  Tourismus,
wenngleich in Deutschland mehr Mar-
ketingsupport fir die Reiseveranstal-
ter zur Verfiigung stehen konnte. In
Japan selbst hat es vor allem die ver-
starkte englische Beschilderung im of-
fentlichen Leben und die gestiegene
Anzahl englischsprachiger Service-
Krifte im Rahmen der ,Yokoso Ja-
pan“-Kampagne dem auslandischen
Reisenden einfacher gemacht. In eini-
gen Stadten wurden wir uns jedoch
noch mehr Hotelkapazititen wiin-
schen.

ta: Wie sehen Sie die touristische Ent-
wicklung fur das laufende Jahr?
Mehlhaus: Unser Preis-Leistungs-Ver-
haltnis ist fur 2009 annahernd gleich
geblieben. Wir haben bereits frithzei-
tig zu einem gunstigen Kurs Yen ge-
kauft, da wir in Japan unsere Anbieter
in lokaler Wahrung bezahlen, und
konnen nun trotz der schwierigen
Entwicklung des Wechselkurses die
Preise stabil halten. Wir rechnen da-
her mit einer weiter anhaltenden posi-
tiven Entwicklung. Hinzu kommt,
dass Japan mehr und mehr zu einer
Trenddestination geworden ist, die
mittlerweile auch jingere Reisende
anzieht.
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