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Haute Cuisine: Renommierte Koch-

Gilden inspirieren die internationale

Kiiche an Bord von Japan Airlines.
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Online buchen: So bucht man Fliige

mit JAL von Deutschland nach Japan

direkt und unkompliziert im Internet.
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Gewinnen mit JAL

Einen iPod Shuffle, den
Musik-Player von Apple fiir
alle Lebenslagen, kdnnen Sie
gewinnen, wenn Sie Gber die
neue Klasse an Bord von JAL
Bescheid wissen.
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Urlaubsland Japan: Steigende Besu-

cherzahlen aus Deutschland - Reisen
nach Japan liegen stark im Trend.
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JAL Premium Economy Class ab 2008

Die neue Klasse hietet mehr Platz und viel Komfort zum wirtschaftlichen Preis

Japan Airlines fiihrt
die komfortable
Premium Economy
Class im nachsten
Jahr ab Frankfurt
ein.

er Wunsch der Flugreisenden
D ist eindeutig: Sie wollen vor al-
lem auf langen Fligen mehr Raum,
mehr Beinfreiheit und mehr Komfort
als in der bestehenden Economy
Klasse — und dies zu vertretbaren
Preisen. Japan Airlines nimmt die-
ses in Kundenumfragen oft gedu-
Berte Anliegen ernst und fuhrt auf
den internationalen Strecken die
Premium Economy Class ein, eine
vierte Klasse, die zwischen Econo-
my und JAL Executive Class Sea-

sons eingerichtet wird.

Bereits zum 1. Dezember wird
die neue Klasse auf der Strecke Lon-
don-Tokyo Premiere haben, im
Jahr 2008 folgen die Verbindungen
zwischen Frankfurt und Tokyo sowie
zwischen Paris und Tokyo, an-
schlieBend andere Strecken zwi-
schen Europa und Japan.

Die im Fach-Jargon als , YP" be-
zeichnete Klasse bekommt eine ei-
gene kundenfreundlich gestaltete
Kabine in der Boeing 777 und wird
je nach Maschinentyp 40 oder 44

Platze groB sein. Die Komfort-Eco-

nomy, die bereits seit Mitte Oktober
fur die Strecke London-Tokyo ge-
bucht werden kann, wird im System
2-4-2 bestuhlt sein: Es gibt je zwei
zusammenstehende Sitze links und
rechts, sowie vier Sitze zwischen den
Géngen in der Mitte der Kabine. Je-
der Fluggast sitzt also entweder di-
rekt am Gang oder allenfalls einen
Sitz vom Gang entfernt.

Kern der Premium Economy
Classist der neue JAL Sky Shell Sitz.
Der muschelférmige Sitz
absichtlich

erinnert un-



Foto: JAL

JAL Premium
Economy Class

Fortsetzung

Der Sitz: JAL Sky Shell

e Moderner Schalensitz in Muschelform
mit verstellbarer Kopf- und FuBstiitze
e Der erste Sitz seiner Art in einer Pre-

mium Economy Class weltweit

deutlich an den mehrfach preisge-
kronten JAL Shell Flat Business
Class Sessel. Er gibt den Reisenden
gegenlber der Standard Economy
Class 20 Prozent mehr Beinfreiheit.
Der Sitzabstand betragt 97, die Sitz-
breite 48 Zentimeter.

Die Riickenlehne kann um bis zu
120 Grad geneigt werden, und die

Der Platz:

e Eigener Stromanschluss fir Notebook-

Computer

® GroBer, Notebook-geeigneter Klapp-

tisch

Der Bord-Service:

Snacks und Erfrischungen

* Nebengerduschfilternde Qualitatskopf-

horer

e GrofBer individueller Fernsehbildschirm
(22,8 Zentimeter Diagonale) fur das Bord-
unterhaltungsprogramm MAGIC

[ JAL AKTUELL ]

Die Zusatzleistungen:

e Sitzabstand: 97 Zentimeter (20 Prozent
mehr als in Economy Class)

o Sitzbreite: 48 Zentimeter

e Rickenlehne: bis 120 Grad neigbar

e Economy Service plus Champagner,

e Travel-Set wie in JAL Executive Class mit
Zahnputzset, Schlafmaske, Ohrstopseln,
Feuchtigkeitsmaske, Slippers

Muschelform des innovativen Sky

Shell Sitz — des ersten seiner Art in
einer Premium Economy Klasse
weltweit — gibt dem Reisenden im-
mer genligend Raum und Privat-
sphére, auch wenn der Vordersitz
maximal zurlckgelehnt wird. Der
Sitz istzudem mit verstellbaren Arm-
und FuBstltzen ausgestattet.

Wer JAL Premium Economy
bucht, erhalt einen noch besseren
Bord-Service. Zusatzlich zum Eco-
nomy-Angebot werden Premium
Economy Passagieren Champagner,
Snacks und Erfrischungen wie In-
stant-Nudeln und Eiscreme ser-
viert. Alle Details zur neuen Klasse
finden Sie in der folgenden Info-Box.

Das Check-in:

Schaltern

e Priority Check-in an JAL Executive Class

e Eigene Check-in-Schalter am Flughafen
Tokyo-Narita

Die Lounges:

e Grof3e Decken und Kissen

FUR 920 EURO NACH JAPAN. JAL bie-
tet einen preiswerten Flugtarif von
Frankfurt nach Tokyo, Osaka, Na-
goya, Sapporo, Fukuoka oder Osa-
ka: Den Hin- und Rickflug gibt es
ab 920 Euro inklusive aller Neben-
kosten. Der APEX21-Tarif gilt bis
2007. Ein
Zwischenstopp in Japan kostet 100

zum 31. Dezember
Euro zusétzlich, ebenso der Zubrin-
ger nach Frankfurt. Fir 100 Euro
Aufpreis kann man ebenfalls ab Pa-
ris, Amsterdam, London oder Mai-
land nach Japan fliegen.

H 2 EET

PREISWERT IN ASIEN REISEN. Der ,,JAL
Japan plus” Tarif erméglicht preis-
werte Anschlussreisen von Japan in
zahlreiche Lander Asiens in Econo-
my Class. Fiir 150 bis 280 Euro pro
Strecke (plus Steuer und Zuschlage)
kénnen Reisende mit einem inter-
nationalen JAL Ticket Anschlussfli-
ge etwa nach China, Sudkorea,
Hong Kong, Taiwan, Indonesien, in
den Siidparzifik oder nach Hawaii /
USA buchen. Der JAL Tarif fir An-
schlussflige in Asien gilt bis zum 31.
Marz 2008.

JAPAN AIRLINES

e Die JAL Business Class Lounges kénnen
weltweit genutzt werden

Der Gepack-Service:
e Priority Baggage Service und Flight Cad-
die Service wie fur JAL Executive Class

Passagiere

MEeHR BoNusmEILEN mIT JAL. Fir
Flige mit JAL zwischen Europa und
Japan kénnen Vielflieger bis zu
6000
sammeln. Wer zwischen dem 1. Ok-
tober und dem 31. Marz 2008 mehr-
fach mit JAL reist, erhélt einen Zu-
satz-Bonus: Pro Strecke gibt es 1000
Meilen zusatzlich. JMB Mitglieder
mussen sich fur diese Aktion vor
dem 31. Marz 2008 auf der JAL
Website www.jal.com anmelden
und dabei auch ihre E-Mail-Adresse
registrieren.

zusétzliche  Bonusmeilen



Delikateésen im Wandel der Jahreszeiten

Kdche renommierter Gilden inspirieren die JAL Cuisine

ie Bordkiiche von Japan Air-

lines gilt als eine der besten
der Welt. Die Zusammenstellung
der Mends richtet sich bei JAL nach
den Jahreszeiten, das Essen im Res-
taurant Uber den Wolken muss im-
mer frisch, schmackhaft und gesund
sein. Das sind die groBen Vorziige
der internationalen JAL Cuisine:
| | Spitzenkéche weltweit renom-
mierter Kochgilden wie ,Mebae-
kai”, die sich der Pflege der tradi-
tionellen japanischen Kiiche der Re-
gion Kyoto verpflichtet hat, und die
.Association des Disciples d'Au-
guste D’Escoffier” inspirieren die
MenUauswahl und sorgen fir
héchste Anforderungen
an die Haute Cui-

sine an Bord.

| | Fluggéste haben die Wahl zwi-
schen westlicher und japanischer
Kiiche. Wer Executive Class von
Frankfurt nach Tokyo fliegt, kann
beim ersten Essen zudem zwischen
zwei westlichen, darunter dem
leichten und bekdmmlichen JAL Fit-
ness-Menu, wahlen — und ab 2008
auch zwischen zwei japanischen Me-
nus, Fisch oder Fleisch.

| | Der Reis wird an Bord frisch zu-
bereitet — das verleiht den ausge-
wahlten Spitzenreissorten feinstes

Aroma. Diesen Frische-Service bie-

ten nur wenige Fluggesellschaften.

|| JAL FLuggaste in Executive Class
Seasons und First Class auf inter-
nationalen Strecken von Europa
nach Japan essen, wann Sie wollen:
Nach dem ersten Menii kénnen sie
nach

ihr zweites Essen

Wunsch bestellen — bis 90 Minuten

ganz

vor der Landung.

| | Der preisgekrénte und mehrfach
ausgezeichnete ,JAL Weinkeller”
bietet sorgfaltig ausgewahlte Spit-
zenweine aus aller Welt. Weinken-
ner kénnen seit kurzem auch eini-
ge japanische Weine kosten.

| | Das JAL MenU geht auf die Be-
dirfnisse der Flug-
gaste ein: Die in
Frankfurt fur das Ca-

tering  verantwortli-
che JAL Managerin
Marion Hiemisch

stellt einen anhalten-
den Trend zu vegeta-
rischem Essen fest —
und die Zahl der be-
stellten Special Meals fiir
Diabetiker und Gluten-Allergiker
steigt ebenfalls an. JAL bietet ins-
gesamt 21 Spezialmenis an. Sie
kénnen bei der Buchung und mis-
sen bis 24 Stunden vor Abflug be-

stellt werden.

B N
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Diese Herren in Weil3
stehen fiir Qualitat auf
dem Teller: Die Kéche der
japanischen Kochgilde
Mebaekai (oben) beraten
JAL bei der Auswahl

und Gestaltung der
Bord-Meniis.

Fotos: JAL



So buchen Sie JAL Tickets online ' *“""*"

JAL ORDNET REGIONALVERKAUF NEU.

JAL Fliige ab Deutschland im Internet reservieren — so geht es Die Verkaufsmitarbeiter Frithjof
Friesen (Dusseldorf) und Andreas

Gasterich (Berlin) haben Japan Air-

Jetzt konnen JAL Kunden ihren Flug von Deutschland nach Japan auch direktim Inter-  lines verlassen. Das Verkaufsgebiet
net buchen. Wir erkléren die Buchung Schritt fir Schritt. von Frithjof Friesen lbernehmen
Jutta Joedicke und Roger Wrighton
vom JAL Verkaufsbiiro Disseldorf.
Brigitte Frankel erhalt zusatzliche

1. Sie kénnen fiir sich persénlich und lhre Reisebegleiter buchen. Halten Sie Ihre Kreditkartennummer,

JMB Nummer und E-Mail-Adresse bereit und geben Sie die Internet-Adresse ein: www.de.jal.com.

. s . . . Vi twort d betreut neb
Nach jedem Schritt klicken Sie bitte mit der Maus den roten Button rechts unten auf der Seite an, um erantwortung und betreut neben

dem Verkaufsgebiet Hamburg

zur nachsten Eingabe zu gelangen.

auch Berlin (Adressen auf Seite 8).
2. Geben Sie in der Box ,,Online Buchung”

auf der linken Seite der deutschen JAL Ho-

mepage |hr Flugziel, die Reisedaten und die

FiIrsT CLAss AB 1. DEzemser. Die
neue First Class auf JAL Fligen in
Zahl der Fluggaste nach Japan ein. Japan hatam 1. Dezember Premiere
3. Eine Hinweisseite erscheintund informiert  auf der Strecke zwischen Tokyo-Ha-
Sie Uber wichtige Regeln der Onlinebu-  nedaund Osaka-Itami. Die erste ja-
chung. panische First Class wird 2008 auch
4. In der nachsten Eingabemaske wahlen Sie  von Tokyo nach Fukuoka und Sap-
den gewlnschten Tarif und korrigieren ge- PO eingefuhrt.

gebenenfalls Ihre Angaben.
JAL STELLT FLUGBEGLEITERINNEN EIN.

JAL in Deutschland stellt Mitte Ja-
nuar 20 deutschsprachige Flugbe-

5. Sie erhalten eine Ubersicht der Flugde-

tails und geben dann lhre persénlichen Da-

ten (Name, Adresse, Kontaktinfos) ein. Sie kénnen zudem lhren Sitzplatzwunsch angeben und Ihr Spe- . . e
gleiter ein. Bewerber mit Mittlerer

ial U shlen. . .
ziaimenu auswanien Reife oder Abitur sollten gutes

6. Nach Eingabe der Kreditkarten-Daten wird lhre Reservierung online im JAL Rechenzentrum vorge- Deutsch, Englisch und weitere eu-

nommen. Wenn der Kauf erfolgreich war, erscheint auf dem Bildschirm die Reisereservierung mit der ropédische  Sprachen  sprechen.

Buchungsnummer. Eine Bestatigung wird lhnen zudem per E-Mail gesendet. Interessenten bewerben sich bei Ja-
7. Drucken Sie die Reisereservierung bitte aus und bringen Sie das Dokument zusammen mit lhrem Rei-  pan Airlines, Abteilung KKN, Flug-
sepass zum Check-in mit. Sie erhalten kein separates Ticket. hafen Frankfurt, 60549 Frankfurt.
Haben Sie weitere Fragen zur Onlinebuchung? Schreiben Sie uns: news-fra@jal.com Weitere Infos: Tel. (069) 6904 8501.

JAL PREISFRAGE | Gewinnen Sie... ' A

Wie heiBt der Sitz in der neuen JAL Premium Economy Class?

AL Sky Shell Sitz Unser Preis: ein iPod Shuffle, der trendige Musik-Play-
] JAL Shell Flat Sitz er der neuen Generation von Apple. Um an der Verlo-
sung teilzunehmen, faxen, senden oder mailen Sie bit-

|| JAL Premium Sitz te lhre Antworten an:

Name
Firma Japan Airlines
RoBmarkt 15, D-60311 Frankfurt
Adresse Einsendeschluss ist der 16. November 2007.
Sie kénnen uns lhre Antwort auch gerne mit dem Kenn-
Telefon
wort ,Preisfrage” faxen: (069) 295784 oder per
Fax E-Mail schicken: news-fra@jal.com

[ | Ja, bitte schicken Sie mir kiinftig auch den kostenlosen E-Mail-

Newslotter JAL News: meine E-Mail-Adresse- JAL Mitarbeiter kénnen nicht teilnehmen. Der Rechtsweg

ist ausgeschlossen. Teilnahmeberechtigt sind nur Leser von
JournAL.

Fotos: JAL; Apple Inc.
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JAL Bonusmeilen sammeln in Maritim Hotels

Wer bei Maritim eincheckt, genieBt erstklassiges Ambiente und aufmerksamen Service

itglieder des JAL Viel-
fliegerprogramms JMB

erhalten in den Maritim

Hotels Berlin, Frank-
furt am Main, Mun-
chen und Dresden je
500 Meilen pro Auf-
enthalt, in den Mari-
tim Hausern in Ham-
burg, Kéln, Stuttgart sowie im Ma-
ritim Grand Hotel Hannover je 300.
Die stets zentrale Lage ist ein
spezieller Vorzug der deutschen
Maritim Hauser, wie das Maritim Ho-
tel Frankfurt durch seinen Standort
an der Messe beweist. So wie in der
Bankenmetropole Frankfurt
herrscht auch im Maritim Hotel
internationales Flair: Die Mitarbei-
ter der Gastebetreuung sprechen
unter anderem auch japanisch und

im Restaurant ,SushiSho” genief3t

MEIN TIPP

Add

MARITIM

HOTELS

man japanische Spezialitaten.
Ebenso kosmopolitisch geben sich
Minchen und das dort ansédssige
Maritim Hotel. Als Gast-
geber des Oktoberfes-
tes, des groBten Volks-
festes der Welt, begriBt
Muinchen alljghrlich Milli-
onen Besucher. In Kéln
zahlt der Karneval zu den Hoéhe-
punkten der Saison.

Vom bunten Treiben vor seinen
Pforten vollig unbeeindruckt zeigt
sich der Kélner Dom, auf den man
vom Restaurant ,Bellevue” im Ma-
ritim Hotel KéIn am Rheinufer einen
besonderen  Ausblick genieBt.
Klassik verbunden mit Moderne —
diesen Grundsatz verwirklichte Ma-
ritim mit seinem 2006 eroffneten
Hotel in Dresden — direkt am Elb-

ufer und nahe der weltbekannten

Sehenswiirdigkeiten wie Frauen-
kirche und Semperoper. Besucher
der deutschen Hauptstadt
Berlin haben die Wahl zwi-

schen dem im elegan-

ten Stil eingerichteten :
Maritim Hotel Berl

im Botschafte

viertel nahe de
Potsdamer Pla;(j

/

zes mit seine

Sony-Center und

i ®EpnE 2

dem mit moder:

nen  Kunstwerke
ausgestatteten Mari
tim proArte Hotel Ber

in der FriedrichstraBe. :

Kontakt:
Maritim Service Center Reservierung
Telefon: +49 6151 905-760 - Telefax: +49 6151 905-750

info.res@maritim.de - www.maritim.com

Lernen Sie Tokyo von einer anderen Seite kennen

atten Sie immer schon mal
H Lust, einem ausgewachsenen
Sumoringer Auge in Auge gegen-
Uberzustehen? Wollen Sie lernen,
wie man das Samuraischwert (Foto)
fuhrt oder wie man Sushi richtig zu-
bereitet?

Wenn Sie das offizielle Sight-
seeing in Japans Hauptstadt bereits
hinter sich haben oder gerne hinter
die Kulissen der Metropole blicken,
dann sind Sie bei , Tokyo Experien-
ce” richtig: Der Event-Veranstalter
fihrt kleine Gruppen von zwei bis
zehn Personen zum authentischen
Tokyo-Erlebnis —zum Beispiel in die
Kiche eines Sushi-Restaurants,
zum Training der Sumoringer, in die
Werkstétten von Kalligraphen und

Papierlaternen-Herstellern,  zum

Aikido-Meister oder zu den Profis
des klassischen japanischen Tanzes.
15 Tokyo-Touren mit Erlebnis-

charakter bietet H.I.S. Experience,

eine Tochtergesellschaft des grofBen
japanischen  Reiseunternehmens
H.I.S., derzeit an und tragt damit ei-
ner interessanten Entwicklung im
Rech-

nung: Vor allem erfahrene

Stadte-Tourismus

Reisende meiden zuneh-
mend die groBen Sehens-
wirdigkeiten und suchen
daflir das besondere Erleb-

nis. Die Experience-Touren

e _a=g
dauern jeweils drei Stunden
i EIN TIPP VON
und kosten zwischen 50 und
. SASKIA HOPP (21)
175 Euro. Die Fihrer spre-
SEIT 2005

chen auch englisch und
FLUGBEGLEITERIN

spanisch, leider aber noch
BEI JAPAN AIRLINES

kein deutsch. Weitere Infor-
mationen finden Sie im
Internet:

http://j-experience.com

. s

JAPAN AIRLINES

Fotos: Maritim (2); JAL ; H.I.S.-Experience



.Das Reiseland Japan ist einzigartig”

Johannes Frangenberg iiber die Zukunft des Japan-Tourismus

Zur Person

Johannes Frangenberg ist
Geschéftsfiihrer von JF Tours
Innovation in Solingen. Nach
Stationen bei den Reise-
veranstaltern Studiosus und
Meier's Weltreisen griindete
er im Jahr 1999 seine eigene
Incoming-Agentur. JF Tours
organisiert Kultur- und
Studien-Rundreisen in Japan
fiir 70 deutsche und européi-
sche Veranstalter-Partner. Im
kommenden Jahr wird JF
Tours fiir die Kunden deut-
scher Gruppenreisen-
Veranstalter in Japan alleine
iiber 100 garantierte
Reisetermine durchfiihren.

Manche Marktbeobach-
ter behaupten, JF Tours
habe Japan in Deutsch-
land erst richtig auf die
touristische  Landkarte
gebracht. Gab es vor Ih-
nen keinen Japan-Tou-
rismus?

FRANGENBERG: Japan hatte
vom  groBen  Fern-
reiseboom ab Mitte der
70er
Weise profitiert. Das Land

blieb fir Reisende aus Eu-

Jahre in keiner

ropa fast irrelevant. Es litt
unter méchtigen Vorur-
teilen. In Japan, so hiel3
es, ,verstehst Du nix, kriegst Du nix
Rechtes zu essen und musst fur alles
einen viel zu hohen Preis bezahlen”.

Wann anderte sich das?

Als wir 1999 anfingen, wurde Japan
von wenigen deutschen Fernreise-
spezialisten angeboten. Heute fin-
den Sie Japan in fast jedem Fern-
reise-Katalog; selbst Tchibo, Lidl
oder der Spiegel bieten das Land
an—diesen Erfolg beanspruchen wir

zum grofBen Teil fir uns.

AN
.
-1

oy

Wie widerlegen Sie das lebendige
Vorurteil, Japan sei zu teuer?

Mit den Preisen. Sie bekommen eine
zehntdgige Japan-Rundreise heute
komplettab 1599 Euro. Und der Kurs
des Yen ist glinstig wie seit zehn Jah-
ren nicht, das garantiert sehr tber-
schaubare Nebenkosten, die vielfach

glinstiger als in Deutschland sind.

Welche Zukunft prognostizieren sie
der Gruppenreise nach Japan?

In mehrfacher Hinsicht eine groBe
Zukunft: Japan ist neben Chi-
na das Land, das die Men-
schen gerne organisiert mit ei-
ner guten Reiseleitung erkun-
den. Generell ist Japan in der
Wahrmehmung von  Euro-
paern eine unverbrauchte
und frische Destination, und
Fernreisende, die fast alle Re-
gionen der Erde gesehen ha-
ben, sind jetzt reif fiir Japan.

Traumziel mit Traumstrénden:
Okinawa im tiefen Siiden
Japans ist eine Destination
mit Potenzial.

JAPAN AIRLINES

Japan ist auch im Herbst attraktiv: Der Fuji, eingerahmt von leuchtendem Ahorn-Laub.

Was sind die Stérken des Reiselan-
des Japan?

Die Destination hat eine einzigarti-
ge kulturelle Identitat: Fuji, Geisha,
Zen, Sushi, Sumo, Shinkansen — all
das steht unverwechselbar fiir Japan.
Zudem: Japan pragt die Jugendkul-
turungemein, das Land ist sicher, die
Menschen sind freundlich, und die
Reiseindustrie ist professionell. Es
macht zum Beispiel groBen Spalf3, mit
Japan Airlines, unserem wichtigen
Flug-Partner, zu kooperieren: JAL
arbeitet prézise, zuverldssig und

service-stark.

Was werden die Japan-Reisetrends
der kommenden Jahre sein?

Wander-Reisen sind grof3 im Kom-
men, Studien- und Kulturreisen wer-
den weiter an Beliebtheitzunehmen
—und der anschlieBende Badeurlaub
auf den stidjapanischen Inseln Oki-
nawas mit ihren sensationellen g
Strénden hat enormes Potenzial. Die
deutschen Veranstalter setzen je-
denfalls in groBer Zahl auf das Rei-

seziel Japan.

Fotos: Johannes Frangenber
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JAL PERSONLICH

»Ich bin Mitglied des JAL
Vielfliegerprogramms JMB.

ReBertoerss Ich habe ein Upgrade in die

Mitarbeiter der
JAL Reservierung

JAL Executive Class ge- WIE EINE WEISSE BLUTE. Manche erinnert es an ein Iglu, andere an

bucht und stehe nun auf der Golfbélle und viele an eine weiBe Bliite aus High-Tech Material:

Warteliste. Was bedeutet
das? schen Designer

Das vom japani-

Kengo Kuma

,Wir wollen die Winsche unserer Kunden so schnell wie maglich er- im Park des Mu-
fillen. Ob wir ein Pramien-Upgrade bestatigen konnen, hangt aller- seums fur An-
dings von der Buchungslage ab. Wir werden Sie zeitnah, spatestens gewandte Kunst
aber bis 13 Uhr am Tag vor dem Abflug informieren, wenn ein Platz fur in Frankfurt am
Sie verfligbar wird. Sollten Sie keine positive Information von uns er- Main entworfe-
halten, kénnen Sie auf jeden Fall beim Check-in noch einmal fragen, ne Teehaus ent-
ob kurzfristig ein Platz frei geworden ist. Fiir das schnelle Upgrade am faltet sich durch
Flughafen werden 3000 Pramienmeilen extra berechnet.” ventilierte Luft,

bevor es be-

EIN STUHL NAMENS APPLE HONEY. Im Jahr 1985 entwarf der nutzt wird und
Designer und Architekt Shiro Kuramata seinen berihm- bleibt fur den
ten Stuhl ,,Apple Honey”. 21 Jahre spater und 16 Jahre Rest der Zeit unsichtbar. Diese Gestalt

nach dem frihen Tod des bahn-
brechenden japanischen Design-

gewordene Vision eines flexiblen
Laufblasbaren” Geb&udes bereichert
Stars kam der Stuhl-Klassiker zu seit dem Sommer die Museumsmeile
neuen Ehren: Eine Uberdimensio- am Frankfurter Schaumainkai. Das der
nale Version des Apple Honey japanischen Kultur verpflichtete Mu-
nahm Platz im Freilicht-Stuhlmu- seum fir Angewandte Kunst wird im Teehaus regelmaBig Tee-

seum des Vitra Design-Museums in zeremonien abhalten. Zur Einweihung kam neben Designer Ken-

Weil am Rhein. Zur Enthillung des go Kuma auch der junge Teemeister Soshin Kimura aus Tokyo
Stuhlmodells reisten die Witwe des Kinstlers, Mieko und leitete die ersten Teezeremonien im Teehaus. Kimura (Foto
Kuramata (Foto) und ihre oben) flog mit Japan Airlines.

Tochter mit Japan Airlines aus
Tokyo an. Auch die stellver-
tretende Generalkonsulin
Yoko Yanagisawa (rechts da-
neben) und Weils Oberbur-
germeister Wolfgang Dietz
(ganz rechts) nahmen an der
Feier im Stuhl-Garten teil.

GLUCKWUNSCH NACH KAISERSWERTH. Der Gewinner der JAL

Fotos: JAL; privat; DJG ; Vitra Design Museum (2): Museum fiir Angewandte Kunst Frankfurt/Uwe Dettmar (2)

Sommer-Preisfrage steht fest: Einen iPod Shuffle fir Mu- HaLLo JAPAN! 57 hoch motivierte Studenten reisten mit JAL zu ei-

sikgenuss auf Reisen hat Markus Schéfer, Leiter Firmen- nem dreiwdchigen Aufenthalt nach Tokyo. Die jungen Deutschen
dienst im FIRST diskutierten auf einem Jugendgipfel mit gleichaltrigen Japanern
Reisebiro am Kle- Uber die Zukunft der globalisierten Welt, danach vertieften sie
mensplatz in Dus- ihre Landeskenntnisse in Gastfamilien und bei einem Firmen-Prak-
seldorf  gewon- tikum. Das Jugendaustauschprogramm ,,Hallo Japan 2007 " wur-
nen. JAL Verkaufs- de von den Regierungen beider Lénder unterstitzt und von der
mitarbeiter Roger Deutsch-Japanischen Jugendgesellschaft unter der Leitung von
Wrighton (r.) Gber- Gesa Neuert, der Jugendbeauftragten im Verband deutsch-ja-
reichte den Musik- panischer Gesellschaften, organisiert. Unser Foto zeigt die Rei-
Player. segruppe im Terminal 2 des Frankfurter Flughafens.

s 7 B
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Ein Ort der Ruhe und Behaglichkeit

Wir sind fiir Sie da. Japan Airlines. JdL

In Deutschland erreichen Sie die Reservierung und das JMB Center unter der Servicenummer

arita, der internationale Flug-

hafen von Tokyo, ist ein vita-
ler Nervenstrang der mobilen glo-
balen Welt. An einem der wichtigs-
ten Verkehrsknoten der Welt hat Ja-
pan Airlines zwei Oasen der Ruhe,
des Komforts und der Behaglichkeit
geschaffen: Seit wenigen Wochen
haben die beiden komplett erneu-
erten und erweiterten JAL Lounges
im Terminal 2 fir Reisende von JAL
und den oneworld Partnern geoff-
net.
In der JAL First Class Lounge und
der JAL Sakura Lounge kénnen Rei-
sende entspannen, essen, ruhen
oder ungestért arbeiten. Auf 4000

Quadratmetern finden bis zu 700
Menschen bequem Platz. Von 7.30
bis 22 Uhr steht warmes Essen am
Buffet bereit, es gibt Duschen,
Ruherdume und einen Massage-
Service. Familien mit Kindern wer-
den sich im Spielzimmer der Saku-
ra Lounge wohl fihlen; wer arbei-
ten will, kann in den Business Rau-
men auf das Internet per Wireless
LAN zugreifen. Fir Raucher stehen
geschlossene Raucherbereiche zur
Verfligung. Um 15 Uhr 6ffnen auch
die Bars. Ubrigens: Reisende der
neuen Premium Economy Class
haben Zugang zu dieser JAL Saku-
ra Lounge in Narita.

oneworld

0180 2228 700 (fiir deutsch sprechende Anrufer) oder 0180 2228 747 (fir japanisch sprechende Anrufer)

DEUTSCHLAND

Diisseldorf
Immermannstrafie 43 b
D-40210 Diisseldorf
Tel. (0211) 16 79 150
Fax (0211) 36 50 07

Frankfurt

RoBmarkt 15

D-60311 Frankfurt/Main
Tel. (069) 13 60-0

Fax (069) 13 60-183

Hamburg & Berlin

Tel. (040) 32 81 00-0
Fax (040) 32 81 00-32

SCHWEIZ
Ziirich

OSTERREICH
Kérntnerstraie 11

Miinchen

Elisenhof
Prielmayerstrafie 3
D-80335 Miinchen
Tel. (089) 54 59 98-0
Fax (089) 54 59 98 88

Japan Airlines Cargo
Cargo City Nord,

Tor 26, Geh. 451 H
D-60549 Frankfurt/Main
Tel. (069) 69 80 65-20
Fax (069) 69 80 65-80

Sihistrasse 55
CH-8001 Ziirich
Tel. (01) 211 1557
Fax (01) 212 60 88

Genf

42, rue de Lausanne
CH-1201 Geneve
Tel. (022) 731 71 60
Fax. (022) 906 77 19

JAL Cargo Schweiz

Fracht Ost, 2. Stock,

Biiro 609, Postfach 348
CH-8058 Ziirich-Flughafen
Tel. (043) 816 40 10

Fax (043) 816 40 30

JAPAN AIRLINES

A-1010 Wien
Tel. (01) 512 75 80
Fax (01) 512 75 54

JAL GRUPPEN-ANFRAGEN
groupdesk.fra@jal.com

Tel. (069) 1360-150 und -151
Fax (069) 1360-183
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